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Falando para Milhdes: Jovens Brasileiras
no YouTlube

Mariana Brasil de Mattos'

RESUMO: Neste artigo busco discutir o meio online como espago que permite a subversdo do ‘lugar de mulher” para
jovens mulheres que compartilham seus cotidianos, tratando especificamente de YouTubers brasileiras. Através de uma
revisdo bibliogrdfico, viso apresentar a intersegdo de geragdo e género em qQue essas MOGAs e suas experiéncias se
inserem. Em seguido, apresento conceitos e dados de pesquisas gerados pela Google e YouTube para salientar a
crescente influéncia de YouTubers, que justifica estudar estas web celebridades. Enfim, analiso dois videos produzidos
como parte de uma campanha destinada a encorajar mulheres a criar contelddo online original.
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Introdugdo

A tela preta com um nome em letras brancas da lugar a uma jovem mulher sentada no chdo de
seu quarto falando com a cémera: T milhdo e 700 mil visuolizogc")esQ. ‘Falo ai povo bonito!". Uma jovem
mulher sentada ao computador em seu quarto fala com a cdmera: 3 milhdes e 150 mil visuolizogéess.
“‘Oi pessoall Tudo bem?". Uma jovem mulher em pé no quarto de sua filha fala com a cémera: 48
milhdes de visuolizogc”)es4. Integrantes da “nova gerag¢do de contadoras de histérios"s, estas mulheres
tornaram o compartilhomento periédico de conteldos originais no YouTube sua profissdo. Falando
de temas cotidianos, a partir de suas casas, alcangam semanalmente milhdes de pessoas.

Vivemos em uma realidade de constante visibilidade e vigildnciq, entre cGmeras em elevadores e
c@meras em celulares & méo de milhares de pessoas, ao mesmo tempo que de possibilidades de
producdo e reprodugdo da prépria imagem e de discursos sobre si (CARDOSO, 2010; KOSKELA, 2002).
Surgem novos espagos de fala, acessiveis a “pessoas comuns” (BALADELI, 2014) que goanham acesso a
esfera publica através do direcionamento de multiplos olhares sobre a sua pessoa (CARDOSO, op.
cit.), tal qual as jovens mulheres mencionadas. Este trabalho tem o objetivo de discutir o meio digital
como espago contempordneo de fala especial para mulheres, oo tornar-lhes possivel veicular em
MQSSa suQs experiéncias privadas, a partir do exemplo de YouTubers brasileiras.

Pretendemos aqui analisar a produgdo de canais populares por jovens YouTubers brasileiras.
Consideromos esta categoria, marcada pela situagdo geracional, exemplar das possibilidades
contempordneas de acesso O esfera publica através das midias digitais. Com milhées de seguidores
apenas no YouTube (o maioria possui contas em diferentes redes sociais, como Twitter, Instagrom e
Facebook, nas quais compartilham suas vidas), estas jovens produzem conteldos de video diversos
em seus canais, compartilhando seus cotidianos em um formato préximo a um “didrio virtual”.

Selecionamos para andlise dois videos da campanha “Mulheres Criadoras”, promovida pelo

YouTube Space com o objetivo de “potencializar a participagdo feminina na plataforma e dar

"Mariana Brasil de Mattos é bacharel em Ciéncias Sociais pela UFRJ. Mestranda em Sociologia e Antropologia pelo
PPGSA/IFCS, bolsista CAPES vinculada ao Nucleo de Estudos de Género e Sexualidade (NESEG). E-mail para contato:
brasilmattos@gmail.com )

2“9 COISAS QUE VOCES NAO SABEM SOBRE NOS" (Jout Jout Prazer). Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=EqwoAe33RzA&t=11s Acesso em 10 de setembro de 2018.

$“THE SIMS 4 - COMEGCANDO COM TUDO! (Malena010102). Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=OMvLH-dCaTc
Acesso em 10 de setembro de 2018.

Muitos dos videos tém titulos em letras maidsculas. Escolhemos aqui reproduzi-los da forma que foram publicados.

4 “*UMA MANHA DE ATIVIDADES - Flavia Calina® (Flavia Calina). Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=_m2UaZnTspg&t=22s Acesso em 10 de setembro de 2018.

® Conceito que discutirei adiante. Tradugdo livre do texto em tela do video manifesto da campanha “Mulheres criadoras’,
intitulado “100 years of incredible women". Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=b0MoulLJcG-Q Acesso em 10
de setembro de 2018.

173


https://www.youtube.com/user/Fla1982
https://www.youtube.com/user/Fla1982
https://www.youtube.com/watch?v=b0MouLJcG-Q

REVISTA FLORESTAN - UFSCar, n.7, margo de 2019

visibilidade as mulheres” (SETA, 2016), em margo de 2016. Em seu video manifesto, a caompanha
apresenta cinco YouTubers de diferentes paises como mulheres da “nova gera¢do de contadoras de
histérias”, que “encontraram sua voz no YouTube" (YOUTUBE SPACE, 2016). Julia Tolezano (Jout Jout) é
a embaixadora brasileira da campanha, internacional. E Jout Jout a “anfitrid" dos videos, gravados
em colaboragdo com YouTubers convidadas em estudio do YouTube Space Sdo Paulo. Os escolhidos
para este trabalho sGo “MENINAS NO VIDEO GAME (um video MUITO loucol) feat. Jout Jout", postado
no canal Malena010102, e “MULHERES CRIADORAS - DIA INTERNACIONAL DA MULHER COM JOUT
JOUT - Flavia Calina", postado no canal Flavia Calina. No total, foram realizados dez videos para a
campanha no Brasil, todos postados em diferentes dias da semana do dia internacional da mulher,
oito de margo. Selecionamos os de Malena e Flavia Calina porque tratam-se de duas entre as poucas
mulheres na lista dos 100 maiores canais do site no Brasil, segundo listagem do site Social Blade’
Destaco que as YouTubers em questdo sdo brancas, cisgénero e heterossexuais, e apenas
Malena ndo é magra. Apesar de ndo haver comprovagdes em relagdo O classe econdmica, 0s
cotidionos que exibem em seus videos e redes sociais - suas casas, suas rotinas, marcas que
consomem, etc. - indicam que todas sdo de classe média ou alta. Desta forma, o retrato de mulheres
jovens que oferecem nd&o é universal, nem representativo da sociedade brasileira. A campanha em
que os dois videos escolhidos se inserem tombém teve a participagdo de canais de mulheres negras,
LGBTs e mais velhas. Os canais “Liliane Prata”, “Afros e Afins por Nataly Neri® e “Canal das Bee”, alguns
dos participantes, tém respectivamente 35 mil, 445 mil e 358 mil sequidores inscritos; todos muito

menores em nUmeros de visualizagdes e seguidores do que os dois selecionados.
Discussdo Tedrica

Na contemporaneidade, marcada pela constante presenga de cdmeras que capturom cenas
cotidianas sem o conhecimento obrigatério dos individuos filmados ou fotografados, a possibilidade
quase ilimitada de produgdo e circulagdo de imagens faz com que se torne cada vez menos chocante
ter a prépria figura exibida (CARDOSO, op. cit)). Koskela (op. cit) defende que a relagdo com a prépria
imagem e o préprio corpo é diferenciada neste contexto super expositdrio por um recorte de género,
uma vez que hd um maior monitoromento moralista sobre o corpo feminino e sua visibilidade.

A produgdo e reprodugdo de imagens de si mesmo aparece em Koskela (op. cit.) como exibi¢do da
privacidade que somos socializados a esconder, o que contesta algumas das relagdes de poder
convencionais, ao subverter o controle implicado no par ver/ser visto. Desta forma, sujeitos que
escolhem publicizar suas vidas privadas encontrom-se em posicdo de agentes sobre a produgdo de
imagens sobre si, em um processo qQue permite a superagdo da vergonha de ser visto, em um
“‘exibicionismo empoderodor“7, onde quem ¢é visto tem o poder sobre quem o vé (KOSKELA, op. cit). O
YouTube funciona na forma de uma plataforma especial para a publicizagdo da prépria figura,
oferecendo a oportunidade de qualquer pessoa tornar-se o porto-voz de seus préprios discursos
(BALADELLI, op. cit)) e, portanto, de empoderar-se através de exibicionismo.

O YouTube foi langado em maio de 2005, oferecendo a possibilidade de compartilhamento de
arquivos de video. Trata-se de um site de cultura participativa (BURGESS, GREEN, 2009) que hoje tem
mais de um bilhdo de usudrios e alcanga mais pessoas entre 18 e 49 anos de idade do que qualquer
canal de televisdo a cabo nos Estados Unidos (IMPRENSA, 201-7). Sua “missdo” é “dar a todos uma voz e

revelar o mundo” (SOBRE O, 201-7). Desde 2006, pertence d empresa Google LLC.

¢ Top 250 YouTubers in Brazil Sorted by Subscribers. Disponivel em
https://socialblade.com/youtube/top/country/br/mostsubscribed Acesso em 10 de setembro de 2018.
" Tradugdo livre. “Empowering exhibitionism" no original
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O publico principal do YouTube, segundo a descrigdo da Google publicada na plataforma “Think
With Google" em 2013, é o chamada “Gen C', ou “Geragdo C". Esta classificagdo ndo é necessariomente
relativa & idade, apesar de ser formada em sua maioria por pessoas abaixo dos 35 anos, mas sim a

um estilo de vida:

‘A Geragdo C é uma nova e poderosa forga na cultura de consumo. E um termo qQue usamos para
descrever pessoas que se preocupam muito com Criagdo, Curadoria, Conexdo e Comunidade. NGo é
uma faixa etdria: é uma atitude e uma mentalidade” (APRESENTACAO DA..,, 2013. Grifos nossos).

“NGo sGo uma geragdo no sentido tradicional - cerca de 65% da Gen C tem menos de 35 anos de
idade, mas independente de quantos anos tém, sGo o tipo de gente que forma opinides e conduz
pensamentos. De forma simples, Gen C ndo é questdo de onde ou quando vocé nasceu; € um modo
de vida." (A GERACAO.., 2013. Grifos nossos).

Constantemente conectada, utilizando diferentes tecnologias de maneira integrada e interativa,
é uma geragdo criativa, que busca inspiragdo e informagdo em multiplas fontes; focada em criar e em
compartilhar sua criagdo. O YouTube se apresenta como a voz da Geragdo C, oferecendo tanto
entretenimento quanto a possibilidade de ir além de consumi-lo passivamente.

Prensky (2001) considera o conceito de geragdo a partir de idades bioldgicas aproximadas, que
correspondem a um marcador histérico, um ponto de ruptura nas formas de viver e pensar aQ
sociedade. O autor argumenta que aquelas nascidas durante e apds o advento da tecnologia digital,
cercados por ela e utilizando-a, sdo “nativos digitais’, isto é, “falantes nativos” da linguagem digital
dos computadores, video games e internet. Ele defende que a socializagdo é diferenciada de forma
marcante pela onipresenga das novas tecnologias digitais, de forma que os “nativos digitais” pensam
e processam as informag¢des sob novos modelos de pensamento daqueles de gerag¢des anteriores.

Consideramos possivel estabelecer um didlogo entre as duas conceituagdes apresentadas: as
YouTubers escolhidas neste trabalho enquadram-se no conceito de “Geragdo C" tanto por sua faixa
etdria quanto pelo estilo de vida conectado em diversas redes e presente no YouTube, além de serem
também “nativas digitais" segundo a conceituagdo de Prensky (op. cit.). SGo, assim, exemplares de sua
posicdo geracional, intimas das midias digitais e da constante visibilidade que marcam o contexto
contempordneo (CARDOSO, op. cit) e da subversdo do par ver/ser visto por um exibicionismo
empoderador (KOSKELA, op. cit.).

As YouTubers

Apesar de a plataforma ser apontada por sua empresa-mde como a “voz de toda uma geragdo”, e
descrita por sua chefe executiva Susan Wojcicki como “uma plataforma onde mulheres de todas as
idades e origens sempre puderam encontrar suas vozes e contar suas histérias” (CERON, 2016), existe
uma diferenca quantitativa entre criadores de contelddo por género. Os ndmeros de usudrios homens
e mulheres ndo sdo divulgados para o publico, mas tal discrepdncia foi apontada por YouTubers
brasileiras envolvidas na campanha “Mulheres Criadoras” (SETA, op. cit). Segundo a lista dos 100
canais brasileiros com mais seguidores do site Social Blade, em 2018 apenas 17 sGo protagonizados
por mulheres - ndmero que inclui artistas como Anitta e Marilia Mendonga, que ndo produzem
conteldo exclusivamente para a plataforma online.

A campanha internacional “Mulheres Criadoras®, que analisaremos em parte, seguiu a proposta
de “ajudar a dar uma equilibrada nisso aqui (..) Mostrar para as minas que sim, algumas coisas as
vezes te impedem de comegar um canal. Mas ser mulher ndo é uma delas" (TOLEZANO, 2016b).0 video

manifesto da campanha é intitulado “100 anos de mulheres incriveis’, e traz criadoras de diferentes
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paises caracterizadas como personagens histéricas. Jout Jout é a representante brasileiro, e aparece

como a escritora comunista Patricia Galvao (Pagui).

“Este més o Youtube estd homenageando mulheres exemplares como forma de inspirar a préxima
geragdo de icones femininos no Youtube. Estas sGo 7 mulheres que lutaram para terem suas vozes
ouvidas, aqui representadas por mulheres que ganharam voz no Youtube: Katherine Hepburn;
Madaom CJ Walker; Amelia Earhart; Patricia Galvéo (Pagu), Frida Kahlo; Marylin Monroe; Yoko Ono.

Como vocé encontrard a sua voz? Quem inspira vocé?” (YOUTUBE SPACE, op. cit.).

Mesmo em menor numero, algumas mulheres da Gera¢do C alcangom o status de
‘oersonalidades influenciadoras” através do compartilhomento de seus contelddos. Malena, Flavia
Calina e Jout Jout estdo entre as “criadoras” que “encontraram sua voz no YouTube".

H& uma dualidade entre as esferas publica e privada, marcada pela hierarquia de género
(MIGUEL, 2014). o mulher foi historicomente excluida da esfera publico, teoricamente universal,
enquanto ficando restrita & esfera privada que, por oposicdo, diria respeito apenas aos individuos
que dela fazem parte (BIROLI, 2014). Como afirmamos, o YouTube e as redes sociais permitem o acesso
das mulheres & esfera publica, assim possibilitando um espago de expressdo que nem sempre lhes
esteve disponivel (CERQUEIRA, RIBEIRO, CABECINHAS, 1999).

A geragdo de mulheres representada pelos canais analisados neste trabalho encontra nas redes
sociais espagos para um duplo empoderamento através da possibilidade de produzir e reproduzir
discursos e imagens sobre si mesmas. H& tanto um empoderamento através da reivindicagdo dos
direitos autorais da prépria vida (KOSKELA, op. cit), quanto da conquista de um espago de fala e
escutq, isto é, do acesso a esfera publica através de suas particularidades individuais, marcadas por
seus lugares de género (CERQUEIRA, RIBEIRO, CABECINHAS, op. cit.).

O processo de conquista destes novos espagos digitais ndo se dd, no entanto, de forma
puramente autdénoma. O YouTube é um site que pertence a uma multinacional com massivos
interesses comerciais, bem como com forte alianga com a industria do entretenimento. Ndo hd um
produtor central de conteddos, mas a estrutura de funcionamento do site baseiao-se na mediagdo de
seu trdéfico de video através de filtragem de contelddos e direcionamento da informagdo (VAN DIJCK,
2016; FACIOLI, 2017). As YouTubers de quem tratamos sdo criadoras de narrativas puUblicas sobre si,
imersas na légica interna da plataforma que é gerida por uma empresa g, portanto, indissocidvel de
uma dindmica de mercado (FACIOLI, op. cit.).

Trabalhamos nesse projeto com a categoria “YouTubers" ou produsers, termo que designa a
combinag¢do das palavras “produtor” e “usudrio”; “funcdo hibrida" de quem “participa da construgdo e
expansdo colaborativa e continua de conteddo existente® onde “o uso é necessariomente tombém
produtivo® (BRUNS, 2007). Elas possuem um ou mais canais no site YouTube, onde postam
regularmente contelddos de video. A escolha desta categoria permite tratar trés diferentes formatos
compartilhados no site: viogs, goameplays e tutoriais.

Os vlogs sGo em geral protagonizados por adolescentes e jovens adultos que demonstrom ser
‘normais” de forma que os fatos cotidianos que relatam sejom relaciondveis por parte do publico
(FRANCO, 2015). Funcionam tal qual uma espécie de didrio virtual em formoto de video, onde o
vlogueiro fala diretomente com o cdmera sobre assuntos diversos. Gameplays tratom-se de
gravagdes da experiéncia do jogador em um video-game. Normalmente a imagem do jogo fica em tela
cheia e o jogador aparece no canto da telo, fazendo comentdrios sobre o jogo enquanto joga. Os

tutoriais apresentam instrugdes passo a passo para a realizagdo de alguma atividade.

8 Tradugdo livre do texto em tela do video.
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Trataremos aqui de videos produzidos por canais qualitativamente diferentes entre si: “Jout Jout
Prozer“9, focado em viogs, de Julia Tolezano, com mais de um milhdo e novecentos mil inscritos;
“Malena010102"

. . “ . . wll . . . . ~
inscritos; e “Flavia Calina", focado em vlogs, de Flavia Calina, com cerca de cinco milhdes e setecentos

canal focado em gameplays, de Malena Nunes, com cerca de cinco milhdes de

mil inscritos. Os canais ndo se restringem a apenas um formato: Jout Jout produz também videos de
musica de humor, Malena produz viogs, Flavia Calina foz tutoriais, entre outras variagdes. Cerqueira,
Ribeiro e Cabecinhas (op. cit) apontom uma tendéncia de mulheres blogueiras a usar narrativas do
‘dia a dia", que permanecem préximas do sistema bindrio de género. De fato, os conteldos
compartilhados por essas mogas, em especial aqueles em formato de vlog, apresentam narrativas
perpassadas por nogdes de género caracterizadas pela oposi¢cdo masculino-feminino.

Van Dijck (op. cit) assinala que desde a compra do YouTube pela Google, cada vez mais o site
passou a ser frequentado por usudrios que ndo produzem contelddo, e a minoria constituida por de
fato produsers tornou-se menos amadora e mais composta por produtores profissionais de conteddo
audiovisual. Esta diferenciogdo entre os usudrios geraria uma ordem hierdrquico, onde os
consumidores sdo seguidores e os produtores estrelas. De fato, em pesquisa publicada no site “Think
With Google", os YouTubers sdo apontados como os novos grandes influenciadores dos jovens
brasileiros, especialmente por causa de sua espontaneidade e presenga constante na vida de quem

estd sempre conectado:
“Metade das personalidades mais influentes entre os adolescentes brasileiros jé sdo youtubers. (..

Um novo perfil de idolo desponta como o preferido entre os jovens brasileiros. NGo é preciso gostar
das mesmas coisas ou ter ideias parecidas para influencid-los. Beleza fisica tombém nd&o é
importante. O idolo das novas geragdes é espontdneo, auténtico, original, inteligente e
bem-humorado. O idolo das novas geragdes ainda estd na TV, mas faz sucesso mesmo € no
YouTube.

() O que os youtubers oferecem faz muito mais sentido para as novas geragdes. Eles produzem
conteldo original e divertido, respondem a comentadrios, interagem diariamente com a audiénciq,
pedem sugestdes de temas para os préximos videos. Em resumo: saem do pedestal tradicionalmente

reservado aos idolos e se colocam no mesmo nivel dos jovens." (YOUTUBERS FAZEM..., 2016).

A campanha “Mulheres Criadoras" sublinhou a posi¢cdo de “‘icones das novas geragdes” das
participantes. Chefiada pela Google, financiou em cinco paises a produgdo de videos que
destacassem perspectivas de mulheres, “evidencia[ndo] a for¢ca das mulheres’, nas palavras da
gerente de marketing do YouTube Brasil, Maia Mau (SETA, op. cit). Forom gravados um total de 50
videos em instalagdes do YouTube Space, 10 em cada pais, sob a diregdo criativa de cada uma das
criadoras presentes no video manifesto.

Dentre os trés canais aqui trabalhados, o canal da representante brasileira Jout Jout é o menor,
com “apenas’ menos de dois milhdes de inscritos, ndo estando posicionado dentre os 100 maiores do
Brasil. E a Unica das trés criadoras em questdo que ndo possui um tema especifico: “Opal Tudo bom?
Este é o meu, seu, nosso canall Ndo temos tema nem roteiro, ok? Eu sé meio que vou falando e vocés
meio que vdo ouvindo e a gente meio que vai se amando." (TOLEZANO, 20147?)

Segundo a produser, “A ideia [dos videos da campanha] é acabar com os impedimentos que as
mulheres colocom na cabega para ndo estar no YouTube, porque acham que ndo é o lugar delas, que

ndo sdo bonitas, ou que ndo falam bem o suficiente, ou que Nndo tém ideias legais” (SETA, op. cit.) Julia

? Disponivel em https://www.youtube.com/user/joutjoutprazer
" Disponivel em https://www.youtube.com/user/malena010102
" Disponivel em https://www.youtube.com/user/Fla1982
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“oasseou” por outros canais, colaborando com todos os videos participantes. Ela apresenta os videos
na descricdo da playlist ‘“MULHERES CRIADORAS™

‘Fui chamadao paro ser embaixadora do Brasil nesse programa maravilhoso de empoderamento de
mulheres maravilhosas no YouTube (obrigada YouTubelll), e isso incluiu fazer um mega collab com as
embaixadoras dos outros paises e mais DEZ videos que se espalharam pelos canais de outras
mulheres brasileiras que est&o ai na luta de ser uma influenciadora no YouTube. Preparem-se para
muitos videos com o mesmo fundo ;)" (TOLEZANO, 2016q).

O fato da campanha ter sido criada pela empresa e ndo por usudrias é desta forma explicitado
tanto pela geréncia do site em entrevista quanto pela embaixadora na apresentagdo dos videos. O
financiomento d& aos videos cardter profissional e realca a complexa e turva relagdo entre auto
expressdo das YouTubers e interesses comerciais do YouTube (VAN DIJCK, op. cit.).

Os dois videos que analisaremos forom feitos em colaborag&o com Malena e Flavia Caling, e
compartilhados em seus respectivos canais. Em “MULHERES CRIADORAS - DIA INTERNACIONAL DA
MULHER COM JOUT JOUT - Flavia Calina®, Calina descreve sua trajetdria de criadora de conteddo
online: ela comegou em 2009, inicialmente postando tutoriais de maquiaogem, em uma tentativa de se
distrair em meio a um periodo de dificuldades com infertilidade. Com o passar do tempo, sua gravidez
e nascimento da primeira filha, passou a tratar mais de sua familia. Na conversa com Julio, diz que
tem experiéncia como professora infantil e sempre teve vontade de falar sobre educagdo no canal,
porque essa é sua paixdo, mas tinha medo de ser mal aceita por ainda ndo ser mde. Quando
engravidou, viu a oportunidade de comegar a compartilhar seus conhecimentos sobre criangas. Ela
destaca que seu propdsito é agregar algo a quem a assiste, contribuindo com o que sabe, como

vemos na descrigdo de seu canal:

“Meu nome é Flavia Calina e sou professora, uma eterna professora. Em meu canal tento ensinar
tudo o que j& aprendi na escola, na vida e no You Tube ;) Aqui vocé vai encontrar videos de
maternidade, salde, beleza e dia-a-dia de uma familia que mora nos Estados Unidos. Coloco videos
de Segundas as Sextas. Seja bem-vindo!" (CALINA, 2007)

A conversa com Julia circula muito sobre Vitéria, a filha mais velha de Flavia, que teve seu
nascimento acompanhado por milhdes de espectadores, segundo ela “igual ao filme ‘O Show de

Truman'™, e é personagem frequente nos videos. Falando sobre maternidade, Flavia experiencia “ser
md&e no YouTube", o que considera dificil, porque “as pessoas opinam muito" e “déi demais” receber
comentdrios dizendo que é “‘uma péssima mae". Ao mesmo tempo, é “‘muito bom®, porque hd uma troca
de ideias grande com quem a acompanha que permite autoconhecimento e crescimento enquanto
mdae, pessoa e profissional. Ela refor¢ga que “as mulheres ainda tém muito a oferecer”, e que a internet
ainda tem espago para bons conteddos, mesmo que o mercado esteja saturado. Para ela, o
importante é “ser vocé mesma" e falar do que se sabe e se ama - tendo sido o que ela e Jout Jout
fizeram para alcangar o sucesso atual.

Em “MENINAS NO VIDEO GAME (um video MUITO louco!) feat. Jout Jout", Malena fala de sua
experiéncia como criadora de um canal de formato dominado por homens. Segundo elo, hoje em dia
‘género jd ndo é mais um impeditivo"; apesar de ser muito comum ouvir que “video game ndo é coisa
de menina’, para ela sempre foi, porque sua mde gosta de jogar. Coloca na descrigdo de seu canal:
“Videos todos os dias as 12h e 20h. Gameplays e vlogs de um jeito divertido e loiro de ser." (NUNES,
20097?)

A criadora diz que ser mulher ndo lhe gerou barreiras na produgdo do canal. Ao contrdrio, isso a

teria ojudado a crescer no mercado porque quando comegou praticamente ndo havia mulheres

2 Filme de Peter Weir, langado em 1998, sobre um homem que é o astro de um programa de televisGo que acompanha sua
vida inteira, sem que ele tenha conhecimento.
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fazendo gameplays, e muitas das que existiom eram “puxadas para [0] lado sexy Qomingm‘. Malenaq,
por outro lado “gritava (ainda grito muito) e falava coisa nada a ver, esculhambava e tals porque eu
realmente sou assim®. Ela acredita que “ser uma menina que falava muita merda, que jogava ruim, que

» o«

realmente se estressava jogando” “fez a diferenga” para que se destacasse.

Julia e Malena declaram que “hoje a gente vive de canal’, isto é, que os conteddos postados sGo
sua fonte de renda. Como apontado por Cardoso (op. cit.), ser ou parecer interessante nas redes de
forma a atrair multiplos olhares para si permite uma mercantilizagdo da popularidade. Isto se
confirma em nossos exemplos: “YouTuber" é sua profissdo, que gera lucros a partir do préprio
YouTube de acordo com a quantidade de visualizagdes e seguidores. A forte visibilidade também
abre possibilidades de marketing ao permitir andncios de marcas ou produtos (BALADELI, op. cit.).
Além disso, geram produtos que levam seus nomes e os nomes de seus canais como marcas, Como
livros e camisetas. Nos ultimos anos, as trés publicaram livros: ‘Fala ai, Malena!l O Livro dos Bunitos"
(NUNES, 201¢), “Té todo mundo mal: o livro das crises" (TOLEZANO, 201é6c) e “Agora que Sou Mae"
(CALINA, 2017). A produgdo de videos torna-se a base de seus lucros, mesmo tendo comegado por
hobby, como é o caso das mog¢as aqui consideradas.

Nos dois videos em questdo, a interagdo com seus seguidores através de comentdrios deixados é
constantemente salientada. No video com Flavia Caling, ela declara que, quando passou a falar sobre
educagdo infantil em seus videos, ndo tinha a intengdo de exibir a filha e a familia, porém as pessoas
demonstravam tanto carinho e interesse que ela sentiu que seria “sacanagem com o pessoal’ n&o
mostra-las. Jout Jout, no mesmo video, alega que ler comentdrios de “‘mulheres se empoderando por
causa do que eu falei (.) € maravilhoso" e leva seus propdsitos em relagdo ao canal o mudarem
constantemente. Malena, no video publicado em seu canal, aofirma que likes de YouTubers mais
fomosos quando estava comegcando forom importantes para seu estabelecimento, mas muitas vezes
geraram reag¢des que a desmereciam. Por exemplo, com pessoas dizendo que sé havia sido ajudada
por “ter peitos’, e até hoje lhe dizem que “soé cresci, s6 cheguei onde estou hoje porque sou mulher”,
Além disso, conta que por ser “gordinha, te[r] papinho, te[r] barriguinha (..) muita gente hoje chega
falondo pra mim que eu ndo posso fazer video mostrando meu rosto porque eu sou gordinha, porque

é feio”.
Consideragdes Finais

Discutimos como as midias digitais se apresentom como uma plataforma para a produgdo e
reprodugdo de discursos sobre si, de pessoas comuns tornarem-se produtoras de contelddo
(KOSKELA, op. cit; BALADELI, op. cit) possibilitando especialmente a mulheres um espago de fala na
esfera publica que nem sempre lhes esteve disponivel (CERQUEIRA, RIBEIRO, CABECINHAS, op. cit.).
Este acesso ndo é sem contradi¢des, visto que se dd necessariamente dentro de sites com sistemas
de compartilhomento de conteddo prdéprios e relagdes de poder intrinsecas a uma légica comercial
(VAN DIJCK, op. cit.).

Segundo Van Dijck (op. cit.), no contexto comercial subjacente & produgdo de videos no YouTube,
a distingdo entre auto expressdo dos produsers e a do mercado ndo é dbvia e possivelmente nem
existente. Também Facioli (op. cit) argumenta que os sujeitos conectados ndo manipulam de forma
totalmente racional informagdes e afetos, nem exercitom sua autonomia; ao contrdrio, estdo sujeitos
as disputas mercadoldgicas das empresas de internet das quais sGo usudrios. Paradoxalmente, nos

videos analisados Jout Jout, Malena e Flavia apontam o YouTube e a profissdo de YouTuber ndo sé

¥ Videos de mogas que jogam video game de maneira “sensual’,
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como sua satisfatéria fonte de renda, mas também como fonte de realizagdo profissional, na medida
em que lhes proporcionam falar de assuntos que as interessom e pelos quais sGo apaixonadas,
chegar a outras - muitas - pessoas, inspirar e interagir com eles e elas sobre seus interesses.

Cerqueirq, Ribeiro e Cabecinhas (op. cit) apontam que o desenvolvimento de blogues em formato
de “didrios" é considerado tipicamente feminino - uma vez que tratam dos cotidianos particulares, isto
é, das vidas privadas de suas autoras. Os canais de Jout Jout e Flavia Calina condizem com esse
formato; e os trés canais sdo filmados nas casas das criadoras, muitas vezes tendo seus quartos
como cendrio. Assim, essas jovens YouTubers da Geragdo C representom uma possibilidade
contempordnea de uso feminino das novas tecnologias digitais. Ao mesmo tempo em que vivem um
“exibicionismo empoderador” (KOSKELA, op. cit), de forma a dominarem a produgdo e reproducgdo de
sua prépria imagem e de discursos sobre si, subvertem o “lugar de mulher™ tornam-se figuras publicas
a partir de suas casas, esfera privada historicomente associada o submissdo da mulher (MIGUEL, op.
cit.).

A caracteristica que tém em comum é o fato de exibirem elementos cotidianos de jovens
mulheres “normais” e diferentes entre si. Os canais ndo tém uma proposta explicita de falar sobre
‘coisas de mulher’, nem de direcionar-se especificomente a um publico feminino. No entanto, a
condigdo de “ser mulher" aparece em seus discursos associada o corporificagdo e performance de
género (menstruagdo;, maquiagem; gostar de ‘coisas de menino”, maternidade e gravidez), mas de
formas diferentes em cada canal. Produzindo narrativas sobre suas vidas privadas, seu cotidiano,
obtém até dezenas de milhdes de visualizagdes e seguidores, bem como seu sustento. Apresentam
discursos diferentes em tematicas, falando de educagdo infantil, jogos ou do prdprio dia a diag, de
forma que constroem retratos de multiplas possibilidades de se vivenciar o lugar de género “‘mulher” e

a categoria geracional ‘juventude’, e os dois em intersecgdo.
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