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PODER POLITICO E O PAPEL DA MIDIA ELEICOES 2014 NO ESTADO DO AMAPA

Arielson Teixeira do Carmo®’
Cleiton de Jesus Rocha®

RESUMO: O objeto de estudo € a influéncia da midia nas elei¢des 2014 no Estado do Amapéa. Neste
sentido, busca-se analisar os mecanismos utilizados pelas midias ligadas a partidos politicos,
especificamente, nas elei¢cbes de 2014. Dando enfoque para a figura de dois principais candidatos
concorrentes ao cargo de Governo do Estado. O ex-governador e envolvido em escandalo de
corrupcdo, Waldez Gées (PDT) que retornou ao posto de Governador pelas eleicbes de 2014, aliado
com os donos de principais jornais e emissoras de TV, representados pelo Sistema Beija Flor de
Comunicacdo; e outro o atual Governador da época Camilo Capiberibe (PSB) tentando a reeleigéo,
tinha a midia como uma dos seus principais inimigos politicos. Através de revisdes bibliograficas e
analises dos discursos veiculados pelos vieis midiaticos, o presente artigo inicialmente tem como
referéncia empirica os exemplares do Jornal Impresso A Gazeta — Jornal Verdade, que corresponde
ao periodo de 05 a 26 de Outubro. Objetiva-se demonstrar o papel da midia nas elei¢des para
Governo do Estado do Amapéa em 2014.

PALAVRAS-CHAVES: Midia; Elei¢cBes 2014; Poder.

INTRODUGAO

Compreende-se que com o mundo moderno e o0 aparecimento de uma nova modalidade de
comunicacéo, concebida por midia e por consequéncia uma sociedade regida e ambientada por esta,
contribuiu para intensificar as relagdes entre os meios de comunicacdo e a politica, através de
mecanismos utilizados para propagar partidos, e representacdes da imagem dos candidatos e até a
capacidade de influenciar o sufrdgio universal. Sabe-se que a interface entre politica e midia é um
fator que marca uma nova configuracdo da democracia.

Isto contribui para que um determinado candidato seja visto mais pela sua imagem
personificada pela midia, do que por suas ideias ou feitos politicos. Assim, atenta-se que o0s politicos
e a politica estavam vinculados as ideias, hoje esta atrelada as pessoas (imagem).

Nesse sentido, de acordo com Schwartzenberg (1978) “A politica, outrora, eram as ideias.
Hoje sdo as pessoas. Ou melhor, os personagens. Pois, cada dirigente parece escolher um emprego e
desempenhar um papel. Como num espetéculo”.

Neste trabalho sera abordada a relagcdo entre midia e politica, dando enfoque para as

Eleicbes de 2014 no Estado do Amapa, periodo em que a midia teve papel importante na
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propagacdo das eleicbes e na construgdo simbolica dos candidatos que concorriam ao cargo de
Governador. Atenta-se que este € um trabalho exploratdrio e que pretende ser mais bem trabalhado
em outros escritos. Levantam-se questdes sobre a relevancia da midia para promover um candidato
e menosprezar 0 outro. Buscou-se analisar a figura dos principais candidatos que concorriam ao
pleito de Governador do Estado.

O ex-governador e envolvido em escandalo de corrupgdo, Waldez Goes (PDT) que voltou ao
posto de Governador em 2014, tendo os donos de principais jornais impressos e emissoras de TV e
radios ao seu favor e outro o atual Governador na época Camilo Capiberibe (PSB) tentando a
reelei¢do, tinha a midia como um de seus inimigos politicos, além de mostrar a configuragdo deste
periodo e as formas utilizadas pela midia para denegrir a imagem de um em prol da boa imagem do
outro.

No cenario politico no Amapd, observou-se que sdo ofertados pelos partidos politicos 0s
mesmo produtos (candidatos), que sdo fortalecidos pelo marketing politico e, ficando assim, os
eleitores enquadrados as ideologias e faldcias propagadas pelos candidatos na TV, rédios e jornais
impressos. Em conformidade com Hollanda® (2011, p, 40) citando Schumpeter afirma que “no
mercado politico, a propaganda tem importéncia na definicdo do Governo, pois homens comuns
aderem a um candidato como a marca de um produto”.

Mediante isto, um dos fatores recorrentes para as elei¢des ao Governo de 2014 no Amapa,
era que os cidadaos tinham em vista dois produtos um “bom” e outro “ruim”. Marcado por
programas de radios, televisdo e jornais impressos que ora enalteciam e propagavam um candidato
“melhor” para o povo, ora usavam de mecanismos midiaticos para demonstrar que outro nao
deveria continuar no poder, fazendo criticas severas a sua gestao, acirrando as disputas pelo poder
entre os partidos e candidatos envolvidos. Esclarece-se que néo se fala aqui em todas as redes de
televisdo, radios e jornais, especifica-se um grupo, que detém certo monopdlio da comunicagdo do
Estado, representado pelo grupo Beija Flor de Comunicag&o®.

As conclus6es tiradas dos dados empiricos analisados do jornal A Gazeta — Jornal Verdade
apontou uma preferéncia pela representacdo de uma “boa” imagem do candidato Waldez Goes,

tendo em vista que este tinha expressivo apoio do Sistema Beija-flor, que caracterizavam um de

% Ver Cristina Buarque de Hollanda. Teoria das Elites, 2011.

“Osistema Beija-Flor de Comunicacio (de boa atuacio em radio FM e AM) e ligada ao Grupo Gazeta de Comunicacio AP.
Integram o grupo Beija-Flor de Comunicagdo, emissoras como as TVs Tucuju (afiliada da Rede TV! em Macapa) e Taruma
e a radio Antena 1. As emissoras de radio estao distribuidas nos 16 municipios do Estado.

oo
®ee  RevistaFlorestan — dos alunos de graduacéo em Ciéncias Sociais da UFSCar

4 Ano 2. Edicéo Especial 1 — Maio de 2015
®evista

®LORESTAN
ISSN 2357 8300



70

seus aliados pela busca do poder. Como percebido as dimensdes conceituais de politica, midia e
0s atores politicos analisados no referido trabalho, estdo intimamente relacionadas, onde uma
influencia a outra, ou seja, essa rede multidimensional de interesse se movimenta de acordo com
um fim pratico e imediato; onde as ideias, valores e projetos politicos mais notaveis se ajustam ao
cenério politico e pressionam a realidade local que se impulsiona a uma concretizagdo em tempo
habil aos planos dos grupos politicos.

Sendo assim, 0s meios de comunicagcdo Amapaense, principalmente o sistema Beija-Flor de
Comunicagéo e suas aliancas jornal A Gazeta — Jornal Verdade®, no periodo das eleigdes, fez das
imagens dos atores politicos um conjunto representativo simbolico de verdadeiro=falso;
positivo=negativo; aceitavel = ndo aceitavel, onde o aceitavel era Waldez Gées e o nao aceitavel
era o Camilo Capiberibe.

O CASO DAS ELEICOES 2014 NO AMAPA: O PAPEL DA MIDIA

A midia possui a capacidade de tornar-se onipotente e de agregar-se a ideologias
dominantes, disseminando valores e representac¢fes simbolicas que alcangam uma grande massa, de
modo que, influencia o sujeito na prépria percepgéo da construcdo do mundo politico.

Entende-se que o espago politico no campo midiatico se apresenta como uma onda de
mercado; como um produto que precisa ser bem aceito ao publico consumidor. Nesta perspectiva, o
mercado politico apresenta algumas regras que condicionam & hierarquiza¢do do cenario politico e
midiatico, consecutivamente, a imagem apresentada ou divulgada dos atores politicos, torna-se
nada menos do que um produto politico-social que necessita de aceitabilidade e legitimidade para
sua atuacdo. Segundo Ferreira (2002), sobre essas circunstancias, o espaco politico tende a se
identificar praticamente com a forma especial de mercado, o mercado politico. Desse modo, grupos
politicos ou oligarquias locais conseguem promover-se e tentam ganhar visibilidade local, através do
viés midiatico, a fim de naturalizarem ou legitimarem suas ideias, especificamente, o cenario politico
Amapaense nas elei¢cdes de 2014.

E perceptivel que a imagem apresentada tanto do candidato Waldez Gées (PDT), como a de
Camilo Capiberibe (PSB) visava a aceitabilidade de um em relacdo a recusa do outro e isso foi
fortemente explorado pela midia local, caso que sera tratado com mais detalhes no decorrer desta

discussao.

*1 Os exemplares do Jornal A Gazeta — Jornal Verdade, pesquisados para a construcio desse estudo encontram-se
disponiveis na Biblioteca Publica do Estado do Amapa Elcy Lacerda na sessdo periddico.
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As eleicBes estaduais no Amapé ocorreram no dia 5 de outubro de 2014, fazendo parte do
quadro eleitoral do pais. Os 455.514% eleitores contavam com a opcéo de vinte e quatro deputados
estaduais, oito federais, Governador, Presidente da Republica e senador. Para Governador
concorriam ao cargo Jorge Amanajés (PPS), Lucas Barreto (PSD), Bruno Mineiro (PTdoB), Genival Cruz
(PSTU), o atual Governador da época Camilo Capiberibe (PSB) e Waldez Goes (PDT). Atenta-se neste
trabalho para o cargo de Governador e exclusivamente para a figura dos dois ultimos candidatos
mencionados.

O fato do atual Governador Waldez Goes (PDT) ter sua candidatura langada ao cargo de
Governo do Estado causou desconforto, tanto em alguns cidadaos como deixou o cenério politico
conturbado. Alguns viam como uma afronta ele estar tentando a reelei¢do ao cargo politico, pois o
mesmo esteve envolvido em escandalos de corrupgédo. O candidato estava sendo investigado pela
Policia Federal, pela Operagdo “Maos Limpa” instaurada pela Policia Federal em 2010*,

No entanto, pode-se ver o outro lado, seus aliados politicos e os cidaddos que se viam
insatisfeitos com o governo de Camilo Capiberibe, passavam a ver a figura de Waldez Gbes como um
“herdi”. E a midia local logo viria a afirmar com matérias de jornais impressos, radios e programas de
TV a figura do “her6i”. Esclarece-se que os meios de comunicagdo tratados neste trabalho,
pertencem aos aliados politicos de Waldez Goes que parece deter certo monop6lio, no que se refere
a canais de TV, Radios e Jornais no Estado.

Em contrapartida, o Governador na época Camilo Capiberibe, vinha enfrentando dificuldades
em seu Governo, setores da sociedade pareciam insatisfeitos com a sua gestdo®. Entre estes
podemos citar os professores, vigilantes e profissionais da Saude. Este candidato, que nas elei¢bes

de 2010 conquistou o posto politico maior do Estado, por ser a “melhor” op¢éo para o povo, tendo

**Dados retirados do site oficial do TRE/AP — Tribunal Regional Eleitoral do Amapa.

“*Em 10 de Setembro de 2010, foi deflagrada pela Policia Federal no Estado do Amapa a operacio denominada Maos
Limpas, esta operacdo em conjunto com o Ministério Publico Federal teve como objetivo acabar com o esquema de
corrupgao que se manteve no Estado de 2002 a 2010. As investiga¢Bes contaram com o auxilio de alguns 6rgéos federais,
sendo eles: Receita Federal. Controladoria Geral da Unido e do Banco Central. A referida operacao revelou indicios de um
esquema de desvio de verbas e recursos da unido em programas como o Fundo de Manutencdo e Desenvolvimento da
Educacdo Basica e valorizagdo dos profissionais da Educagdo — FUNDEB, e do Fundo de Manutencdo e Desenvolvimento
do Ensino Fundamental de Valorizacdo do Magistério — FUNDEF.

*|bope mostrou que 73% da populagio do Amapa desaprova a administracio do governador do Amapéa Camilo Capiberibe. A
aprovacao ficou em 26%. O estudo foi encomendado pela Confederacdo Nacional da Indistria (CNI) e entrevistou no més de
novembro 504 pessoas em todo o estado. No pais foram ouvidas 15.414 pessoas com mais de 16 anos em 727 municipios. Os
entrevistados que consideraram o atual governo do estado ruim ou péssimo chegam a 65%. Otimo ou bom somaram 28% e
regular 26%. O resultado colocou 0 Amapa entre os trés piores indices de avaliacdo do pais, ficando a frente somente do Distrito
Federal eRio Grande do Norte (http://gl.globo.com/ap/amapa/noticia/2013/12/governo-camilo-tem-reprovacao-de-73-da-
populacao-do-ap-diz-ibope.html)
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em vista que a Operagdo “Méos Limpas” trouxe a tona diversos escandalos de corrupgdo no Estado
do Amap4 e politicos envolvidos, o Governador Camilo aparece na imagem “do salvador”, que ndo
teve sua imagem atrelada a nenhum escandalo de Corrupgéo e que estava apto a governar.

Em 2014, enfrenta dificuldades na sua gestéo, despertando a empatia dos cidadaos e com a
propria elite politica, que, no entanto, ndo é o foco deste trabalho tratarmos com minuciosos
detalhes a “persona” do candidato, o que se pretende € demonstrar as formas que a midia
desconstruiu a imagem de “salvador da corrupgdo” e o transformou em o candidato que ndo
merecia continuar no poder, no inimigo do povo, do opressor, do “perseguidor”. Outro fato que
contribuiu para a imagem negativa do candidato foi a guerra que travou com a midia, que pertencia
aos opositores do Governo e como ja foi dito anteriormente dos aliados politicos de seu principal
adversario.

De certa forma, segundo Freitas (2009) sdo os meios de comunicagdo mais influentes que
ditam as regras desse jogo, obrigando o ator politico a jogar segundo determina a midia. O que ficou
evidente neste periodo foi que Camilo Capiberibe n&o jogou conforme gostaria a midia local ou estas
nédo lhe deram oportunidade, por serem as principais aliadas de seu adversario.

Compreende-se que os personagens da politica assumem varios papeis. Nos termos de
Schwartzenberg (1978) falando sobre a encenacdo vivida pelos atores politicos, mostra que 0s
mesmo podem desempenhar varios papeis: a) Her6i; b) Lider charmoso; c) Nosso Pai; d) Tipo igual a
todo mundo. Dentro destas categorias, o candidato Waldez Goes se apresenta na figura do Hero6i; o
ator politico encarna um idolo, uma pessoa com bondade excepcional e triunfante, fadada a vitoria e
a facanhas, alguém que impde respeito e recebe admiracio. E aquele politico que vai resolver o
problema, o homem fora do comum, que procura atender a todas as necessidades do povo, o
salvador. (Schwartzenberg e Freitas, 2009.). Essa imagem de herdi foi fortalecida pela midia local e
vendida para os cidadaos, fato interessante, a ser mencionado, é que o candidato Camilo Capiberibe
nas Eleicbes de 2010 também teve sua imagem vendida como ao do salvador da corrupgao.

E importante destacar, na Gtica de Almeida (2011) que o papel que os candidatos assumem
durante a campanha eleitoral, depende da realidade ou da necessidade dos eleitores. Em 2010, o
povo queria um candidato ficha limpa, que ndo teve seu nome envolvido com corrupg¢éo e la estava
Camilo Capiberibe. Em 2014, queriam um candidato que resolvesse o problema de um Estado em
caos ou livrar das mdos do “CaosMilo”, frase muito utilizada no periodo eleitoral tanto por
apresentadores de radios e TV’s, como pela propria populagdo. Assim a midia parece construir a

imagem do Waldez G6es como o “Salvador”, que outrora era chamado de “ladrao” e “corrupto” por
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alguns cidaddos da capital Amapaense. O candidato em 2014 era o herdi dos professores, dos
vigilantes e o que melhoraria a satde do Amapa. Fato que corriqueiramente sairam em algumas
edicdes do Jornal A Gazeta - jornal Verdade, bem como em programas de TVs locais. A imagem de
Camilo Capiberibe era apresentada nos discursos como a do “opressor” e “corrupto”.

Schwartzenberg (1978, p. 4) também afirma que o ator politico precisa construir uma imagem
por dois motivos. Primeiro, para ser consolidado como um "simbolo visivel e tangivel", capaz de
atrair a atencdo do cidaddo. E, segundo, para que sua imagem seja utilizada como rotulo do
"produto ou marca politica".

Abaixo serdo colocadas algumas reportagens do Jornal impresso a Gazeta — Jornal verdade,
que em seus editorais mostrava a imagem do Camilo Capiberibe como o corrupto e de um Waldez
Godes que obteve a aceitabilidade dos cidadaos, a figura do “bom” politico.

[ AlCazeta -

= = - - P =}
Video “vaza™ e mostra Camilo % ) St o
Capiberibe recebendo propina o = vk

Imagem 1 Imagem 2
Fonte: Edicdo: A Gazeta-jornal verdade domingo e segunda-feira 19 e 20 de outubro de 2014. Ano XIII N° 29578.
Reportagem: Video “Vaza” e mostra camilo Capiberibe recendo propina; Waldez Venceu em 15, dos 16 municipios do
Amapa.

Com relagdo a essas duas noticias, algo recorrente do referido jornal, era a capacidade de

construir a imagem dos candidatos, com o intuito de propagar percepc¢6es sobre ambos, neste caso,
fica evidente que o candidato Camilo Capiberibe passa por formulagdes simbdlicas de sua imagem,
em um grau negativo ou com a tentativa de deslegitimar sua atuagdo no campo politico, ja o
candidato waldez Goes, perpassa por uma construcdo simbolica positiva, tentando atrela-lo ao
sentimento de “heroi” ou mesmo como um candidato de virtude louvavel.

Assim sendo, Alsina (2009), esclarece que fica estabelecido que a midia tende a construir uma
realidade aparente, uma ilusdo. E foi 0 que aconteceu, a midia Amapaense desconstruiu a imagem
do corrupto e propagou a imagem de “injusticado” do candidato Waldez Goes, daquele que tinha
muitas acusac¢des, mas, nenhuma prova. E para corrigir a injusti¢ca ocorrida, nada mais justo que 0s
cidad&os lhe concederem o poderio de Governador do Estado.

Nas eleicdes de 2014 para o cargo de governador do Estado do Amapa, tais fenbmenos, se

relacionaram intrinsecamente para polaridade das oligarquias locais do Estado, principalmente, aos
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dois candidatos Waldez Goes e Camilo Capiberibe que influenciavam as rela¢des de poder no campo
midiatico Amapaense e que contribuiam para divisdo dos interesses e divulgacdes de categorias que
ora promoviam ou ridicularizavam.

Quando relacionado as questdes que envolviam as articulacdes dos politicos que eram contra
0 Governo, debates e ideologias floresceram, para acentuar, as midias do Estado, tais como a TV
Tarum@, Tucuju e as Radios 102 FM, R&dio Diario FM e diversos jornais se posicionavam contra a
atual gestdo, como o jornal do Dia, A Gazeta- jornal Verdade, ambas relacionadas com o sistema
Beija-Flor de Comunicagdo, pertencente & familia do ex-senador Gilvan Borges (PMDB), devido a
posicionamentos que denegriram a imagem do entdo governador Camilo Capiberibe e que causou
grande fervor politico, pois, este grupo produzia e divulgava criticas sistematicas ao seu Governo,
onde por meio da midia impressa e da retdrica das radios tentavam promover o seu aliado Waldez
Gaes.

O programa de R&dio chamado Opinido com Gilvan Borges foi um dos quais mais criticou e
ridicularizou a imagem do candidato Camilo Capiberibe. Em seu discurso, era evidente uma
tendéncia de tentar derrubar Camilo Capiberibe e enaltecer a si préprio, promovendo suas
qualidades e de seu aliado politico Waldez Gées.

Gilvan Borges, além de esta concorrendo ao cargo ao senado em 2014, é dono das TV Tucuju,
Radio Taruma, R&dio 102 FM e tem relacdo com os jornais impressos A Gazeta, Jornal do Dia e
Tribuna Amapa. Esses jornais, TV’s e radios parecem ter influenciado o ato de votar dos cidadaos,
pois programas populares de radios e TV’s e o0s jornais acima mencionados, no periodo das elei¢des
corriqueiramente em suas edi¢des ndo mostravam imparcialidade e o assunto preferido era denegrir
a imagem do candidato Camilo Capiberibe.

Alguns programas como Bronca Pesada e Rota 16, programas policiais que atingem um
grande publico; era comum ligar a TV e ver os apresentadores tecendo severas criticas a apenas um
ator politico e propagavam nesses programas e nos jornais impressos a exigéncia de um “novo”, o
candidato que resolveria os problemas do Estado. Contudo, pareciam esquecer que o candidato
Waldez Goes estivera envolvido em escandalo de corrupgdo e nem ao menos refrescavam a
mem@ria do cidaddo sobre a Operacdo Mé&os-Limpas, fato que parece ter sido esquecido pela midia
local.

A pergunta que se faz, mediante a esse discurso é que novo é esse que falavam? Como foi
dito, Waldez Gobes j& havia governado o Estado (2003-2010) e teve sua imagem divulgada em Rede

Nacional por envolvimento em escandalos de corrupgéo. Claro que néo se trata aqui de defender a
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boa imagem de Camilo Capiberibe ou de seu Governo, e sim questionar se o papel da midia esta
sendo idéneo, ou seja, imparcial, mediante aos reais interesses de partidos politicos ou até mesmo
dos candidatos ao cargo. No entanto, a realidade que se apresentava era visivelmente outra, pois, a
maior parte dos meios de comunicagdo estavam atrelados ao Sistema Beija Flor de Comunicacéo,
onde ocorria um forte jogo de interesses, em oposi¢ao declarada ao governador Camilo Capiberibe.

Segundo Machado (2007), esclarece que a midia, por sua vez, enquanto produtora de
discurso penetra nas relagdes humanas, sendo responsavel pelos processos de intera¢ao e formagao
cultural, agrega diferentes linguagens que se unem para chegar ao produto final, a mensagem
midiatica. A partir do autor compreende-se que as revistas, jornais impressos ou a televisdo sao
exemplos da unido de linguagens verbais a ndo verbais.

Nesse contexto, entende-se que os discursos sdo capazes de influenciar na opinido das
pessoas €, no Amapa os discursos utilizados pela midia de alguma forma influenciou o ato de votar
do cidaddo. Haja vista que a batalha na Arena Politica Amapaense era entre Camilo Capiberibe e
Waldez Goes, coisa que boa parte da midia local fez questdo de propagar, deixando 0s outros
candidatos com pouca visibilidade.

O Jornal A Gazeta — Jornal Verdade, na edicdo de sexta-feira 17 de outubro de 2014, a Capa
noticiava apoio de professores ao Waldez no segundo turno, na folha A-3 durante o segundo turno,
traz uma reportagem que noticiava: “Waldez garante manutengdo dos programas sociais, em uma
eventual eleicdo”, nesta mesma péagina, o jornal traz uma charge e pequenos textos em que aparece
Camilo em um debate sendo questionado sobre educacéo, respondendo que nédo saberia lidar com

0s problemas da educacao.

www.jornalagazeta-ap.com

Professores definem apoio
aWaldezno segundo turno

M PROFESSORES REUNI
N decidiram apoiar

£aAa tada mundn? Me engana que eu gos

Imagem 3 Imagem 4
Fonte: A imagem 3 em A-3 onde apresenta uma charge que criticava o Governador Camilo. A imagem 4 na mesma
edicdo; A Gazeta- jornal verdade- capa sexta-feira 17 de outubro. Reportagem: professores definem apoio ao Waldez no
segundo turno; professores nesta quarta-feira na sede do Sinsepeap. Ano XII. N° 29576.
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As narrativas se entrelagam com os fatos politicos em que o Estado se encontrava, contudo,
isso foi utilizado pelas editoras como um produto para mostrar que o candidato Waldez Goes se
apresentava como o mais “habilitado” para governar o Estado, paralelamente, os discursos sempre
levavam para legitimar o capital politico que outrora o candidato possuia, tanto é que isso fez do
politico um dos principais candidatos nas eleicdes de 2014.

E importante elucidar que os fortes ataques feitos pelo sistema Beija Flor ao Governador
Camilo Capiberibe e a Coligacdo “Frente Popular em favor do Amap4” entraram com um recurso no
Tribunal de Justica Eleitoral (TRE) que foi acatada pelo desembargador Carlos Tork pedindo a
remocao de tais criticas e a acusacao feita ao seu governo de improbidade administrativa, na
realidade, o que se percebe no Amapa é que existe uma forte polaridade e hierarquizacdo politica
com resquicios oligarquicos vinculados a um grupo politico com interesses monélogos que tendem a
manipular o cendrio politico, para articular interesses. Evidencia-se que para essa estrutura
ideoldgica dos grupos dominantes se consolidarem, primeiro perpassa pela massa, que consomem
suas ideias e reproduzem seus valores, despertando assim empatia pelo Governo e articulando-se
com outras categorias sociais para divulgar suas propostas. Sendo assim, o cendrio politico se

apresenta com certa caracteristica arquiteténica, bem definida e projetada com fins certos, derrubar

o Governo.
CONSIDERAQC)ES FINAIS

Por conseguinte, a finalidade deste trabalho objetivou demonstrar a relagdo entre a midia e
politica nas eleicbes para Governador no Estado do Amapa, no ano de 2014. O papel que esta
desempenhou na configuragdo da arena politica Amapaense, evidenciou-se pela relagdo intima entre
0s meios de comunicacdo amapaense e os candidatos, tornando-se notavel a influéncia das
ideologias dos grupos politicos nas narrativas jornalisticas, no qual a conotagdo simbdlica de suas
ideias apresentava o lado a qual pertencia, a qual reconstruia e divulgava a imagem dos politicos que
apoiavam ou menosprezavam, com o intuito de influenciar o cenério politico.

Sendo assim, as elei¢des do Estado em 2014, floresceu fatos hist6ricos que o proprio pais
enfrentou e enfrenta em sua histdria politica, ou seja, a polaridade politica, oligarquia de grupos
familiares e a hierarquizagdo do cenério politico. Deste modo, uma grande massa adere aos seus
interesses privados, valores e ideias que em meio as suas aliangas e posicionamento desenham o
cenério politico. Porem, além dessas representacdes politicas, esse maquinario ideolédgico, chamado

midia, possui a capacidade de conduzir uma gama de percep¢des da propria construcdo do mundo
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politico, ou seja, ela tem o poder de modelar e remodelar os personagens publicos de acordo com 0s
seus interesses.

Constata-se que 0s meios de comunicacdo aliados ao candidato Waldez Goées né&o
apresentavam em seus editorais e programas uma imparcialidade na comunicagdo. Isto se constatou
através do intenso uso de informagdes em jornais impressos, radios e programas de TV’'s que
vinculavam a imagem negativa do politico Camilo Capiberibe. O candidato Waldez Goes que outrora
fora chamado de “ladrédo” e “Corrupto” e que em 2010 era motivo de insatisfacdo e vergonha
nacional se apresentou no ano de 2014 como um candidato que deveria voltar ao poder, a partir das
aliancas politico-partidarias e auxilio da midia, que por ironia, pertencia a alguns de seus aliados
politicos. Foi fundamental para transformar a imagem de “corrupto” em “herdi”, para aquele que
resolveria os problemas de um “Estado em crise”. A midia atuou fortemente para a construcéo e
desconstrucdo da imagem do candidato envolvido na operagdo Maos Limpas, com a finalidade de

minimizar possiveis empecilhos no resultado das eleigdes.
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